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"Von der Kanzlei zur KI-
Quelle” oder ,Wenn ChatGPT
Sie zitiert"

Dieses Kurz-E-Book richtet sich an Einzelanwiélte und kleine Kanzleien, die verstehen wollen,
wie digitale Sichtbarkeit im Zeitalter von ChatGPT, Perplexity & Co. wirklich funktioniert. Statt
Rankings in Suchmaschinen geht es kiinftig darum, als Quelle in KI-Antworten aufzutauchen -

dort, wo Mandanten zunehmend juristische Fragen stellen und oft keine Website mehr aufrufen.

Knappe Texte, keine Theorie - sondern praxisnahe Strategien, wie juristische Inhalte so
strukturiert, formuliert und veroffentlicht werden, dass sie von grofden Sprachmodellen erkannt,
verstanden und zitiert werden konnen. Technische Basics, Content-Strukturen, Sichtbarkeit in
KI-Systemen, llms.txt, Schnittstellen und die Frage: Wie kontrolliere ich, wer meine Inhalte

nutzt?

»Von der Kanzlei zur KI-Quelle” ist bewusst kompakt gehalten - als Ergdnzung und Vertiefung zu
meinem ausfiihrlichen Grundlagenwerk ,Marketing fiir Rechtsanwalte”. Dort liegt der Fokus auf
Positionierung, Akquise und Mandatsstrategie. Hier geht es gezielt um die neue

Herausforderung: LLM-Sichtbarkeit.
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